DIE NEUE KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
VON DEN MACHERN VON INDUKOM




WO KOMMEN WIR HER?

Top-Unternehmen
>1000 MA

Mittelstand
100 - 1000 MA

Klein-
Unternehmen
<100 MA

INDUKOM war ein Informationsangebot
fur die Treiber von Industrie-
Kommunikation und Marketing. Uns
ging es darum, die Zusammenarbeit
zwischen den Beteiligten, also den
Industrieunternehmen und den
Kommunikationsdienstleistern, zu
fordern, zu professionalisieren und zu
verbessern.




WO KOMMEN WIR HER?

Wir haben versucht moglichst alle

Industrie-Unternehmen mit
. Kommunikation Uber Kommunikation zu
op-Unternehmen
>1000 MA bedienen. Unsere Inhalte waren damit fur

eine Vielzahl von Lesern zu professionell
und fur die Top-Unternehmen manchmal

Mittelstand
100 - 1000 MA

Klein-
Unternehmen
<100 MA




WO KOMMEN WIR HER?

Top-Unternehmen
>1000 MA

Mittelstand
100 - 1000 MA

Klein-
Unternehmen
<100 MA

Im Sinne unserer Werbekunden haben
wir uns dennoch zunehmend an die
groBeren Unternehmen adressiert, uns
damit aber in unserer Verbreitung und
Marktdurchdringung zwangslaufig
beschrankt. Ein Uberschaubarer familiarer
Kreis etablierte sich.




WO GEHEN WIR HIN?

Top-Unternehmen
>1000 MA

Mittelstand
100 - 1000 MA

Klein- A

-

Unternehm
<100 MA




UND OFFNEN UNS FUR PROFIS DER
GESAMTEN WIRTSCHAFT

Top-Unternehmen
>1000 MA

Mittelstand -

100 - 1000 MA Immobilien
Finanzen

Klein- Telekom

Unternehme

<100 MA

Chemie




WIR LOSEN UNS VON DEM
ETIKETT ,INDUSTRIE”

Top-Unternehmen
>1000 MA

Mittelstand
100 - 1000 MA Immobilien

Finanzen
IT

Klein-
Unternehme
<100 MA

Telekom

Chemie




PLATTFORM FUR PROFESSIONELLE KOMMUNIKATION

Kommunikations-Profis aus
allen Branchen der Wirtschaft
und Industrie in
marktorientiert gefiihrten
Unternehmen mit
professioneller
Kommunikation

Markt-, Meinungsfiihrer und
Innovatoren unter den
Dienstleistern fiir
professionelle Kommunikation

Studenten an Fakultaten mit
Marketing- und
Kommunikations-
Schwerpunkten und
Bildungseinrichtungen fr
professionellen Nachwuchs in
der Kommunikation




EINE HALTUNG ALS KERN

Die Verve [verv(9)] bezeichnet kiinstlerische, kreative Leichtigkeit und

Begriff wird im Speziellen fiir Schwung (mental), Ideenreichtum und
Begeisterung im kinstlerisch anspruchsvollen Kontext verwendet.

symbolisiert ein allgemein positives, beschwingtes Lebensgefiihl. Der deutsche q



UNSERE VERVE

1. Wir wollen Plattform sein fur Profis aus der
Kreativwirtschaft, werbetreibenden Unternehmen
und solchen, die es werden wollen. Unter
,professioneller” Kommunikation verstehen wir, die
an Entscheider in beruflicher Funktion gerichtete

Kommunikation. Dabei geht es uns um alle Bereiche
der Kommunikation. Marken-Kommunikation,
Produkt-, Vertriebs-, Unternehmens-, Kunden- bis
hin zur Personal-Kkommunikation und auch internen
Kommunikation.



UNSERE VERVE

2. Wir wollen die an professioneller Kommunikation
beteiligten und interessierten Menschen in Begeisterung
(in Verve) versetzen. Wir beziehen Position fir diejenigen,
die Kommunikation als Profession betreiben: die erkannt
haben, dass Wissen und Kreativitat die bedeutendsten
Produktivfaktoren sind, die sich mit Leidenschaft,
Begeisterung und Feuer fir ihre Sache engagieren, die
empathischen Streiter und Verfechter brillanter
Kommunikation, die Neugierigen, die Wissensdurstigen,
die Fragensteller und Wertschopfer.




UNSERE VERVE

3. Wir widmen uns der Realitat und der Zukunft in
Kommunikation und Marketing: mit Begeisterung fur
Themen, Marken und Macher, mit Substanz und
Nutzwert. Wir liefern Wissen, zeigen Hintergriinde,
offnen Perspektiven und erschlieBen Zusammenhange:
mit Nachrichten und Berichten, Essays und Reportagen,

in Interviews und Kommentaren, zum Nachdenken und
zum Mitdenken.



WORAUF WIR WERT LEGEN

» Die Zielgruppen - nur Profis und die, die es werden wollen

» Dielnhalte - keine bezahlten Formate, nur noch Qualitat
» Dielnhalte werden medienspezifisch aufbereitet q

» Einbindung von langfristigen Partnern, die sich inhaltlich und qualitativ
einbringen



BUSINESSMODELL 1: DAS SPONSORSHIP

» Das Sponsoring ist auf ein Jahr ausgelegt.

» Flralle Leistungen, Nutzen und Rechte setzen wir ein Budget von 24.000 € an -
2.000 € monatlich oder vorab flir 20.000 € bezahlbar. q

» Im Fokus des Sponsoring steht die umfangliche Prasentation des Sponsors: auf
exklusiven Sponsorflachen, auffalligen Werbeflachen und tber die individuelle

Nutzung des Inverve-Content.



BUSINESSMODELL 2: DIE CONTENT-LIZENZ

» Die Content-Lizenz ist auf ein Jahr ausgelegt.

» Furalle Leistungen, Nutzen und Rechte setzen wir ein Budget von 12.000 € an -
1.000 € monatlich oder vorab fur 10.000 € bezahlbar.

» Im Fokus der Content-Lizenz steht die Publikationsmdglichkeit,Update”, die
Inverve seinen Partnern zur Verfligung stellt.



DIE MODELLE IM VERGLEICH

Laufzeit Fokus Budget Leistungen

Herausgeber-Beirat
Partner-Treffen

Insights
Vorzugskonditionen

Marken-Prasenz
Partner-Leiste
Partner-Seite
Media-Budget
,Update”
Artikel-Nutzung
Agenda-Setting

Sponsorship 12 Monate | Partner, Medialitat, 20.000

Mitwirkung, einmalig oder W I O R [ I R R O e
Multiplikation 12 Raten a
2.000
Content-Lizenz 12 Monate | Publizieren, 10.000
Content-Nutzung | einmalig oder
. X | X | X
12 Raten a

1.000



MARKEN-PRASENZ

» Exklusive Prasentation der Sponsoren

Die Marken unserer Sponsoren werden Uber alle verfligbaren medialen Kanale
und Produkte prasentiert (online, mobil, auf Veranstaltungen, im Newsletter,
etc.). Unsere Inhalte im Bereich Forschung, Karriere, Berufe und Berufsbilder etc.
sind auch fur Stellensuchende und Bietende spannend. Daher zahlt ein
Sponsorship auch auf die ,Arbeitgeber-Marke” ein und ist somit nicht nur fur
Unternehmen der Kreativwirtschaft relevant, sondern auch fir die
Werbungtreibenden aus Wirtschaft und Industrie.




SPONSORING PARTNER BOARD

» Aufallen Seiten des Internet-Auftritts von Inverve ist am unteren Bildrand eine
Sponsoren-Leiste etabliert

» 365Tage, 24 Stunden immer sichtbar

»  Exklusiv nur fir Sponsoren Partner

» Aufallen medialen Kanalen (Internet, Newsletter,...) und Ausgabegeraten
(Computer, iPad, iPhone, ...) sichtbar

» Klick auf Logo 6ffnet Inverve Sponsorseite: Selbst definierte Inhalte wie:
Statement, Weblink, Filme, SM-Links, ...



SPONSORING PARTNER BOARD

— e

/




SPONSORING PARTNER SEITE

» Auf der Inverve Partner-Seite bezieht der Sponsor
Position zum Feld der BtoB-Kommunikation, zu seinem
Portfolio, zu seinem Engagement auf Inverve.

» Uber ein Widget auf der rechten Seite kann er auf seine
,Updates” verlinken.

» Die Seite kann weitere Inhalte und Links enthalten,
naturlich auch auf die Social Media Kanale verweisen.



SPONSORING PARTNER SEITE

—




MEDIA BUDGET

» Inder Sponsoren-Partnerschaft ist ein Media
Budget im Wert von 5.000,- EUR inbegriffen.

» Verschiedene Werbeformate stehen zur
Verfiigung (s. rechts und Online-Mediadaten).

» Eine erweiterte werbliche Prasenz Uber das
Media-Budget hinaus ist zubuchbar.
Sponsoren profitieren dabei von
Vorzugskonditionen (25%).


file://localhost/Users/andreaspfeilschifter/Desktop/Inverve_Portfolio_2012.key
file://localhost/Users/andreaspfeilschifter/Desktop/Inverve_Portfolio_2012.key
file://localhost/Users/andreaspfeilschifter/Desktop/Inverve_Portfolio_2012.key

MEDIA BUDGET




~UPDATE"

» Sponsoren wahlen uber einen , Warenkorb” journalistische
Inhalte von Inverve.de aus (5).

» Eigene Inhalte und Botschaften konnen unter 1-4
eingefligt werden.

» Mehrere solcher individuellen Themen-Ausgaben konnen
erstellt, geteilt und verwaltet werden.

» PerLogin haben Sie jederzeit Zugriff auf lhr individuelles
Publikationsarchiv.



~UPDATE"




ARTIKEL-NUTZUNG

» Nutzung des Contents im eigenen Umfeld

Sponsoren und Lizenznehmer erhalten das Recht, ausgewiesene Inverve Inhalte
selbst nutzen zu konnen: flir Newsletter, Kundenmagazine, Website, etc.




AGENDA-SETTING

» Inhaltliche Mitwirkung

Sponsoren kénnen sich durch Themenvorschlage und Recherche-Anfragen q
einbringen. So entstehen Uber die Redaktion von Inverve Inhalte, die Sponsoren

im Rahmen der,Updates” wieder verwenden konnen.



HERAUSGEBER-BEIRAT

» Gestaltende Mitwirkung

Sponsoren sind Teil des Herausgeber-Beirates und durfen dies offentlich in der
Eigenkommunikation einsetzen. Beiratsmitglieder erfahren von den Projekten q
von Inverve bereits im Entwicklungsstadium und kénnen sich einbringen und

durfen beratend mitwirken.



EXKLUSIVE INSIGHTS

» Empfehlungen und Kontakte

Sponsoren erhalten individuelle Auskiinfte und Empfehlungen tiber mogliche
Partner, potentielle Kunden, passende Mitarbeiter, ... q
Uber Inverve entstandene Kontakte, Beziehungen, Anfragen etc. werden

ausschlieBlich fur die Sponsoren nutzbar gemacht.



VORZUGSKONDITIONEN

» Vergunstigungen

Sponsoren erhalten auf alle Produkte, Werbeformate und Medienleistungen q

vergunstigte Vorzugskonditionen. Aktuell 25% Nachlass auf alle Produkte und
Leistungen.



PARTNER TREFFEN

» Synergien und Networking

Einmal im Jahr werden Sponsoren die Gelegenheit haben, abseits vom Business-
Alltag auf einem exklusiven Event unter einander, also mit den anderen Markt-,

Meinungs- und Innovationsfiihrern in Dialog zu treten, Kontakte zu knupfen.
Inverve ist Gastgeber und steuert Top-Redner bei, um den exklusiven
Meinungsaustausch zu befltgeln.



GUTE GRUNDE SPONSOR VON INVERVE ZU WERDEN:

» Als Sponsor von Inverve geniel3en Sie maximale Publizitat und eine starke
mediale Markenprasenz

» Inverveist online und 365/24 verfligbar und nutzbar

» Inverve widmet sich allen Facetten der BtoB-Kommunikation und zwar in allen
Bereichen der Wirtschaft

» Inverve macht keine bezahlte PR sondern stellt die journalistische Qualitat der
Inhalte in den Mittelpunkt

» Inverve baut auf das von INDUKOM bereitete Feld auf

» Mitviel Schwung und Begeisterung entwickeln wir Inverve zu DER Plattform fir
professionelle Kommunikation



GERNE INFORMIEREN WIR PERSONLICH

Wenn Sie Interesse haben, Sponsor zu werden, informieren wir Sie gerne im
personlichen Gesprach.

lhr Kontakt zur Geschaftsleitung:
» 08191 94779-11 Andreas Pfeilschifter
» 08191 94779-16 Michael Stocker



BEGEISTERUNG
FUR PROFESSIONELLE
KOMMUNIKATION



